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INTRODUCAO

A compreensao que as criancas tém sobre o consumismo, a tecnologia e o
meio ambiente desempenham um papel crucial na promocao de uma
sociedade consciente e sustentavel, levando em consideracdo os potenciais
impactos negativos do excessivo consumo de recursos naturais e do uso
tecnoldégico em um futuro proximo. O projeto promoveu conscientizacdo sobre
os impactos do consumismo desenfreado, da tecnologia excessiva e impactos
ambientais, possibilitando uma abordagem mais critica e responsavel em
relacdo ao consumo, a0 mesmo tempo em que incentivamos 0 uso consciente
da tecnologia e o respeito pelo meio ambiente.

OBJETIVO

O projeto teve como objetivo avaliar a percepcao de criancas de 5 a 11 anos
sobre o consumismo, a tecnologia e o meio ambiente, usando métodos ludicos
para promover a educagao ambiental.

METODOLOGIA

O projeto se dividiu em trés etapas: diagnose, intervencdo e atividade de
resultado. Na fase de diagnose, realizamos rodas de conversa com alunos do
Ensino Fundamental I, abordando questdes como consumo, tecnologia e suas
possiveis consequéncias futuras. Perguntas como "E se eu n&o tivesse
amigos?", "E se eu néo tivesse brinquedos?", "E se eu né&o tivesse acesso a
tecnologia?" foram usadas para estimular o didlogo e a reflexdo. Em seguida,
na fase de intervencao, exibimos o filme Wall-E, que aborda temas como
poluicdo, ma alimentacéo, dependéncia tecnoldgica e conforto excessivo. Apés
a exibicdo, realizamos uma roda de conversa para discutir o filme e suas
mensagens, incluindo o uso excessivo de tecnologia e o consumo de
alimentos nédo saudaveis. Para ajudar nesta etapa foi elaborado um quiz
interativo, onde foi possivel coletar informacdes sobre as percepcbes da
crianca sobre a teméatica. Como avaliacdo os estudantes produziram desenhos
para expressar o0 que compreendeu apés a intervencdo e as professoras
preencheram uma ficha de percepc¢éo apdés as etapas serem concluidas.

Figura 1. Desenhos desenvolvidos pelos estudantes, apds reflexdao sobre o filme e
as causas do consumismo.
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Figura 2: Desenhos desenvolvidos pelos estudantes, apds reflexdo sobre o filme e as causas do
consumismo. Juntamente com um relato de percep¢do de uma professora, apés a Ultima etapa do
projeto.

| CONCLUSAO

A medida gque encerramos esse projeto, as criancas por meio de roda de
conversas e mediacdo feita pelas professoras, estabeleceram causas e
consequéncias sobre o consumo exacerbado. Ao adotar a metodologia do
filme WALL-E como intervencdo, as criancas estabeleceram relacdes de
consumo, tecnologia e a consciéncia ambiental, que por sua vez levou as
criancas a questionarem a si mesmo sobre os impactos futuro que essas
acdes poderiam ter em nossas vidas.
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