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INTRODUCAO

A influéncia da publicidade direcionada ao publico infantil tem o
poder de moldar o comportamento das criancas, levando-as a adotar
padroes de alto consumo. O fendomeno do consumismo infantil esta
inextricavelmente ligado a uma série de consequéncias prejudiciais,
incluindo danos ambientais decorrentes da producao excessiva de
residuos plasticos, aumento do consumo de alimentos altamente
processados, epidemia de obesidade infantil, isolamento social e
efeitos adversos na saude mental infantil. Alem disso, enquanto
descobrem novos produtos e marcas por meio pecas publicitarias,
as criancas também recebem informacoes importantes sobre os
padroes culturais de nossa sociedade, tendo a formacao de seus
valores bastante influenciada por esse tipo de conteudo publicitario.

OBJETIVO

Uma abordagem viavel para mitigar essa situacao reside na
implementacao de programas de educacao ambiental nas
instituicoes de ensino. O ensino de principios de consumo
consciente dentro do ambiente escolar desempenha um papel crucial
na formacao das criancas, proporcionando uma serie de beneficios
que reverberam ao longo da vida adulta, incluindo educacao
financeira, promocao de felicidade e bem-estar, saude mental e uma
alimentacao saudavel. Nesse contexto, o objetivo deste projeto de
extensao foi conscientizar as criancas sobre os riscos associados ao
consumismo infantil, influenciado pelo marketing digital, por meio da
realizacao de atividades praticas de educacao ambiental destinadas
aos alunos do ensino fundamental, tracando assim, estratégias para
minimizar os danos causados por essa influéncia na vida das
criancgas.
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DESENVOLVIMENTO

Para atingir esse proposito, o projeto adotou uma abordagem em
cinco etapas: Selecao de escolas, Diagnostico, Componente ludico,
Atividades de conscientizacao e Organizacao de uma Feira de Troca
de Brinquedos.

Apos a selecao das escolas,foi realizado um diagnostico
socioeconomico e cultural, com o objetivo de conhecer o perfil de
consumo das criangas e suas motivacoes, seguido utilizou se uma
metodologia de ensino e aprendizagem ludica com o objetivo de
desenvolver habilidades importantes, como atencao, imitacao,
memoria e a imaginacao, alem de serem ofertadas atividades
pedagodgicas praticas voltadas para a conscientizacao para reducao
do consumo com o auxilio dos professores da rede e envolvimento
das familias. Apos as atividades de conscientizacao, iniciou se a
preparacao para feira de troca de brinquedos, que contou com a
participacao dos familiares, proporcionando um momento de um
momento de reflexao e possibilitar que a crianca dé um novo
significado para os seus proprios brinquedos

CONCLUSAO

Como resultado dessas intervencoes de educacao ambiental no
ambiente escolar, as criancas desenvolvem habilidades e
competéncias essenciais para a promocao de um consumo
sustentavel. Alem disso, observou-se um aumento significativo na
conscientizacao das familias em relacao ao consumo sustentavel,
contribuindo para a disseminacao desses valores na comunidade.

Figura 4. dinamica de
incentivo as brincadeiras
classicas

| o B3 \ A\
Figura 3: feira para
diagnosticar o padrao de Figura 5: palestra sobre os
consumo alimenta principios dos 4R

BIBLIOGRAFIA

FERREIRA, M. C. O.; SILVA, M. F.; SILVA, J. G.; CUCATO, J. S. T.; BIZARRIAS,

F. B. Influéncia do Consumidor Infantil no Processo de Compra Familiar. 2018.
Congresso Internacional de Administracao. Disponivel em:
https://admpg2018.com.br/anais/2018/arquivos/06032018 220608 5b14983c6a9
a8.pdf Acesso em: 04/07/2022. FIOCRUZ. Observatério Brasileiro de

Figura 1: Feira de troca de
brinquedos

Alimentacao Infantil (OBHA). 2022. Disponivel em: = é
https://obha.fiocruz.br/?p=463. Acesso em: 04/07/2022. INSTITUTO ALANA. =
Universidade Federal de Sao Carlos (UFSCar). PAIVA, N. M. N.; COSTA, J. S. A NUCLEO

o . A : o UNESC
Influéncia da Tecnologia na Infancia: Desenvolvimento ou ameaca? 2015. O SUSTENTAVEL

portal dos psicologos. Disponivel em:
https://www.psicologia.pt/artigos/textos/A0839.pdf. Acesso em: 04/07/2022.
SILVA, L. S. A.; GALLO, Z.; CELLA, D.; QUEDA, O.




